FGV: Bolsa Familia rendeu
a Lula 2,9 milhoes de votos

Estudo estatistico atribui ao programa
3 pontos percentuais na reeleicao de 2006

s () programa Bolsa Familia ga-
rantiu em média trés pontos
percentuais, ou 2.9 milhdes de
votos, ao presidente Luiz Ind-
cio Lula da Silva no segundo
turno das eleigtes presiden-
ciais de 2006, afirma o pesqui-
sador Mauricio Canédo Pinhei-
ro, do Instituto Brasileiro de
Economia da Fundacio Getulio
Vargas (Tbre/FGV).

() impacto € bem superior ao
do crescimento da economia,
outro indicador analisado: 0,34
ponto percentual, Segundo a
pesquisa, o efeito eleitoral do
programa nos estados do Norte
e do Nordeste foi superior ao
do restante do pais: em Ala-
goas, o maior indice, alcancaria
8,17 pontos percentuais, en-
guanto no Rio de Janeiro teria
sido de 1,12 e em 580 Paulo, de
1,89 ponto. Depois de Alagoas,
Roraima (6,85%) e Acre (6,53%)
foram os estados com maior
efeito na eleicdo. Lula venceu
com 61% dos votos,

Para mensurar esse impac-
to, o pesquisador consultou
bases de dados do Tribunal Su-
perior Eleftoral (TSE), do IBGE
e do Ministério do Desenvolvi-
mento Social. Foram analisa-
dos 3.4 dos 5.500 municipios
brasileiros, O modelo estatisti-

co, explica Pinheiro, apresenta
o efeito isolado de cada uma
das 18 varidveis pesquisadas
— entre elas a cobertura do
programa social e indices de
educacao, saide e renda,

No municipio alagoano de
Traipu, por exemplo, em que o
Polsa Familia atinge 68% das fa-
milias, a pesguisa credita ao
programa do governo 14 pontos
percentuais na votacio. No Rio,
que tem cobertura de 4,5%, o
efeito teria sido guase nulo:
0,008 ponto percentual.

Segundo o estudo, o aumento
de um ponto percentual no ni-
mero de beneficiarios do pro-
grama elevou em (1,55 ponto per-
centual a votacio de Lula em
2006 na média. Ji a mesma va-
riacio na taxa de crescimento
econdimico teve Impacto de 0,21
ponto percentual. Pinheiro lem-
bra que o crescimento do PIB
ndo melhora diretamente a vida
da populacio mals pobre. E
pondera gue a relagio entre o
Bolsa Familia, criado em 2004, e
a reeleicio do presidente nao é
tao forte nem decisiva;

— Fram 11 milhoes de fami-
lias € foram 3 pontos percen-
tuais, ou 2,9 milhdes de votos.
Dada a cobertura, € bem menos
do gue as pessoas imaginam, B



