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Ainovacaoeo
papeldo governo

Quando pensamos em inovacio, normalmente associa-
mos o tema i iniciativa de empresas privadas oude indi-
viduos. Para ficar no periodo mals recente e no setor de
tecnologia da informacio, logo nos vém 4 cabeca empre-
sas como Microsoft e Apple. No entanito, o governo tem
um papel muito importante quando o assunto & inova-
cdo. Em primeiro lugar, a inovacio estio associadas ex-
ternalidades positivas: Em outras palavras, se uma em-
presa tem sucesso em inovar, outras também se benefi
ciam disso, Como guem investe em inovacio ndo se apro-
pria de todos os beneficios que ela proporciona, o investi-
mento nessa atividade tende a ser menor do que seria o
otimo do ponto de vista da socledade. Desse modo, faz
sentido haver politicas publicas de incentivo ou subsidin
a inovagio. No Brasil, a Embrapa ¢ um bom exemplo:
atua em pesquisa voltada para o setor agropecudrio e as
inovacdes sio apropriadas por todo o setor. Iniciativas
como as desoneragdes fiscais previstas na Lei do Bem
também podem ser justificadas por essas externalidades.
Além disso, empresas
ndn inovam por acaso,
mas porgue vislumbram
alguma recompensa por
investir nessa atividade.
Quando criam um pro-
duto ou tecnologia, as
empresas estio em bus-
ca do lucro que poderdo
auferir enquanto sua ino-
vacio for uma novidade
no mercado. Nesse pon-
to abre-se espaco para a
a¢ia do governo, Se as
inovaghes pudessem ser
livremente copiadas, o
Incentivo para busca-las
serta erodido, o que im-
plicaria na reducio do impeto inovador das empresas. Por
isso ¢ importante que o governo propicie o bom funciona -
mento de um sistema de patentes. Ele é a garantia de que,
durante algum tempo, a empresa inovadora poderd desfru-
tar de lucros adicionais propiciados pela sua inovacio, e
que, em (ltima instancia, tera incentivos para inovar.

A inovacido também é impulsionada pela competicio,
Empresas inovam para escapar da concorréncia de outras
empresas. Sendo assim, o incentive 3 inovagio é um deli-
cado equilibrio entre duas forgas antagonicas: ndo pode
haver nem competigio demais (pois reduz o lucro incre-
mental em caso de sucesso da inovacio) nem de menos
(pois diminui a pressio competitiva que impulsiona as
empresas em busca de luero adicional).

Voltemos ao caso brasileiro, Embora a recente politica
industrial (ou de competitividade) tenha como motiva-
¢do principal o aumento da produtividade pela inovagio,
ela tem enviado sinais contraditorios, Por um lado, tém
sido adotadas medidas de incentivo 2 inovagao, em parti-
cular no dmbito das empresas. Por outro, apesar da aber-
tura comercial na década de 1990, nossa economia ainda
€ muito fechada. E mais, percebe -se um aprofundamen-
to de medidas que protegem 2 indistria domeéstica da
competicio internacional, O recente aumento do IP] para
automoveis importados ¢ apenas um exemplo. A redugio
da competigio tende a desestimular a inovaciio.

Hi ampla evidéncia de que as empresas brasileiras,
quando s¢ inserem no mercado internacional pela expor-
tacdo, tendem a inovar mais. 530 pressionadas pela com-
peticdo. N3o hi motivo para que ¢ mesmo fendmeno nio
ocorm em caso de maior exposicio a competigio no mer-
cado domeéstico, Ji tivemos experiénelas fracassadas
com a excessiva prote¢io a industria brasileira. Nio é pru-
dente cometermos 0s mesmos erros do passado. [nove-
mos. Cometamos apenas erros novos.

As empresas nio
inovam por acaso,
mas porque
vislumbram
recompensa por
investir nesta
atividade. Estdo em
busca do lucro que
poderdo auferir
enquanto a inovacio
for novidade



